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Vue d’ensemble

Description du projet

Domaine Projet Durée suggérée*
Production écrite Rédaction d’une annonce publici- | quatre a cinq périodes de
taire visant la promotion de la 50 minutes
chanson d’expression frangaise

*Durée flexible, selon le contexte de chaque classe et les besoins particuliers des éléves.

Les ¢leves rédigent le texte d’une annonce publicitaire pour promouvoir un album, un artiste ou
une chanson d’expression francaise. Les éléves tiennent compte des aspects incitatifs a considé-
rer pour une publicité audio d’une durée de 30 a 45 secondes.

Note : Ce projet d’écriture ménera a une lecture expressive de I’annonce publicitaire produite.

Résultats d’apprentissage spécifiques visés**

En ce qui a trait au produit de I’écriture, 1’¢léve :

- produit un message contenant des aspects incitatifs tels que le slogan, la
caractérisation, la trame sonore ou la technique interactive;

- utilise le vocabulaire pour susciter les réactions souhaitées chez [I’auditeur];
- reconnait et corrige les anglicismes lexicaux (4°) et sémantiques les plus courants;

- utilise une variété de phrases [interrogatives, exclamatives, impératives, etc.] qui
respectent la syntaxe francaise (3°a 9°);

- vérifie les mécanismes de la langue qui auront un impact a I’oral (le temps et I’accord
des verbes, I’accord des déterminants, des noms et des adjectifs, etc.) (3¢ a 9°).

En ce qui a trait au processus d’écriture, I’¢leve :

- sélectionne le contenu de son projet d’écriture en tenant compte de I’intérét et des
besoins du public cible (7°);

- ¢établit un plan de travail tout en tenant compte des conditions de présentation;

- utilise un moyen tel que le schéma ou le plan pour organiser le contenu de son
projet d’écriture (6°).

**Ce projet vise aussi des résultats d’apprentissage que les éleves doivent maitriser a un niveau autre que celui de
la 9¢ année. Ce niveau est indiqué entre parenthéses.
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Directives a ’enseignant

Conditions pour assurer la

réussite du projet

Préparatifs

French Language Arts — 9° année
Francais langue seconde — immersion

Au cours de ’année, les éléves doivent avoir eu 1’occasion :

- d’écouter des chansons populaires d’expression fran-

caise;

- de se familiariser avec diverses techniques publicitaires;

- de produire un message contenant des aspects incitatifs

tels que le slogan, la caractérisation, la trame sonore ou la
technique interactive;

- de reconnaitre et de corriger les anglicismes lexicaux et

sémantiques;

- de respecter les mécanismes de la langue a I’oral;

- d’utiliser le vocabulaire approprié¢ au sujet et a I’intention

de communication;

- d’appliquer des stratégies efficaces pour bien réaliser leur

projet (consulter leurs pairs pour clarifier leurs pensées,
établir un plan de travail, organiser leurs idées a I’aide
d’un plan, etc.);

- de s’autoévaluer selon des criteres précis.

. S’assurer d’avoir en main tout le matériel nécessaire :

- matériel de I’éléve;

- matériel musical a promouvoir (disques compacts,
audiocassettes, articles sur les artistes, adresses Internet
pré-sélectionnées, etc.);

- lecteur de disques compacts, s’il y a lieu;

- magnétophones.

. L’utilisation de I’ordinateur est laissée a la discrétion de

I’enseignant. Réserver le laboratoire des ordinateurs pour
le nombre de périodes nécessaire, s’il y a lieu.

- Prévoir 4 a 5 périodes de 50 minutes chacune, pour que

les éléves puissent :

1. recevoir les explications au sujet de la tache;

2. activer leurs connaissances antéricures;

3. choisir le produit artistique & promouvoir;

4. décider en équipes des éléments a intégrer dans une
bonne publicité de matériel musical;
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5. planifier et rédiger une ébauche de leur texte;
6. réviser leur texte et apporter les changements nécessai-
res;

7. remplir une fiche de réflexion.
Démarche

Avant I’écriture Présentation de la tache :

- Présenter aux éleves le projet d’annonce publicitaire pour
promouvoir un album, un artiste ou une chanson d’ex-
pression frangaise de leur choix. Préciser qu’ils travaille-
ront en équipes de 3 ou 4 ¢éléves pour planifier leur projet.
Cependant, chaque ¢éleéve devra produire sa propre an-
nonce publicitaire qui sera ensuite présentée aux autres
¢leves de la classe.

- Bien expliquer aux éleves les attentes face a ce projet de
production écrite, en se référant a des taches semblables
réalisées antérieurement. Ils devront étre en mesure :

- de produire un message contenant des aspects incitatifs
tels que le slogan, la caractérisation, la trame sonore ou
la technique interactive;

d’utiliser le vocabulaire approprié¢ pour susciter les
réactions souhaitées chez 1’auditeur;

d’¢éviter les anglicismes lexicaux et sémantiques les
plus courants;

d’utiliser des phrases variées [interrogatives, exclamati-
ves, impératives, etc.] qui respectent la syntaxe frangaise;

de respecter les mécanismes de la langue qui auront un
impact a I’oral (le temps et I’accord des verbes, I’accord
des déterminants, des noms et des adjectifs, etc.).

- Préciser qu’apres leur production écrite, ils rempliront
une fiche de réflexion pour évaluer leur projet et I’effica-
cité des moyens utilisés pour le réaliser.

Planification de la production :
Activation des connaissances antérieures :

- Distribuer le Cahier de [’éleve. Lire avec les €léves les
directives a la page 1 afin de présenter les étapes qu’ils
suivront pour préparer leur production écrite. Examiner
avec eux les diverses sections du cahier.

- Explorer les aspects incitatifs qui caractérisent I’annonce
publicitaire et I’importance d’identifier un public cible.
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Pendant I’écriture

Apres ’écriture

French Language Arts — 9° année
Francais langue seconde — immersion

Inviter les éléves a noter leurs suggestions a la page 3 de
leur cahier.

Demander aux éléves de choisir un album, un artiste ou
une chanson d’expression frangaise a promouvoir, parmi
celles déja présentées en classe. Leur fournir du matériel
pour faire leur sélection, si nécessaire.

Permettre a chaque éléve d’écouter le produit qu’il a
choisi de promouvoir.

Leur donner le temps, en équipe, de sélectionner les
¢léments a intégrer dans une bonne publicité de promotion
musicale. Préciser que ce choix doit étre fait en tenant
compte des caractéristiques de la chanson. Ajouter qu’ils
peuvent s’inspirer de leurs notes a la page 3 pour faire leur
sélection.

Demander a chaque ¢léve individuellement de remplir le
Plan — Annonce publicitaire se trouvant a la page 4 du
cahier. Il peut y noter les idées a exprimer, ainsi que les
aspects incitatifs a y inclure.

Demander aux ¢léves de rédiger 1’ébauche de leur
annonce publicitaire a la page 5 du Cahier de [’éléve ou a
I’ordinateur. Ils écrivent cette ébauche a double interligne.

Ajouter qu’ils peuvent noter leurs interrogations sur le
contenu du message et sur la qualité de la langue, en cours
de rédaction.

Demander aux ¢éléves de faire individuellement la révision
de leur texte. Leur suggérer de faire la révision en deux
temps, d’abord pour la présentation du message, ensuite
pour la qualité de la langue.

Les inviter a se référer a la Grille de révision, qui se trouve
a la page 6 du cahier, pour vérifier les éléments a améliorer.

Leur permettre d’utiliser leur plan et des outils de
référence tels qu’un dictionnaire frangais, un dictionnaire
bilingue, une grammaire ou un manuel de conjugaison.
S’ils utilisent I’ordinateur, ils peuvent se servir du
correcteur orthographique et grammatical.

Leur demander de faire leurs corrections au brouillon
(dans I’Ebauche), sans effacer leur version originale,
afin qu’ils puissent mieux suivre leur processus de
vérification.

4 Guide de I’enseignant
Projet de production écrite



Note : Les éleves qui travaillent a ’ordinateur doivent imprimer leur
brouillon et faire les corrections de la méme facon.

- Demander aux éleves qui ont travaillé a I’ordinateur
d’imprimer la version finale de leur texte.

Note (1) : Si vous désirez poursuivre le projet de production orale,
demander aux éléves d’imprimer deux copies de leur texte révisé. Une
copie servira a [’évaluation de la production écrite, et |’autre copie
sera utilisée par 1’éléve lors du projet de production orale.

Note (2) : L’enseignant photocopie la version révisée des éléves qui ont
retranscrit leur texte a la page 7 de leur cahier.

- Leur demander de remplir la Fiche de réflexion qui se
trouve aux pages 8 et 9 du Cahier de [’¢éleve. Cette fiche
leur permet de faire un retour sur I’efficacité des moyens
utilisés pour réaliser leur projet écrit.

- Ramasser le Cahier de [’éleve ainsi que les textes préparés
a I’ordinateur (brouillon et copie révisée) en les agrafant
aux cahiers.

- Ramasser aussi les copies de leurs textes révisés et les
conserver pour 1’étape de la production orale.
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Criteres de notation

PRODUIT Production écrite

Pour noter le contenu, tout en tenant compte de ce qui est approprié pour un éléve de

9¢ année, il faut considérer dans quelle mesure 1’¢l¢ve :

- produit un message contenant des aspects incitatifs tels que le slogan, la caractérisation, la
trame sonore ou la technique interactive.

Note Critéres de notation
Léleve :
- produit un message contenant des aspects incitatifs (arguments, slogan,
etc.) habilement exploités.

2 - produit un message contenant des aspects incitatifs (arguments, slogan,
etc.) généralement bien exploités.

1 - produit un message contenant peu d’aspects incitatifs (arguments, slogan,
etc.) ou des aspects incitatifs exploités de fagon inefficace.
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Criteres de notation

PRODUIT Production écrite

Pour noter le fonctionnement de la langue, tout en tenant compte de ce qui est approprié pour un

¢éléve de 9° année, il faut considérer dans quelle mesure 1’¢léve :

- utilise le vocabulaire pour susciter les réactions souhaitées chez [1’auditeur];

- reconnait et corrige les anglicismes lexicaux (4°) et sémantiques les plus courants;

- utilise une variété de phrases [interrogatives, exclamatives, impératives, etc.] qui respectent la
syntaxe frangaise;

. vérifie les mécanismes de la langue qui auront un impact a 1’oral (le temps et I’accord des verbes,
I’accord des déterminants, des noms et des adjectifs, etc.) (3¢ a 9°).

Note Critéres de notation
Léleve :

- utilise souvent le vocabulaire (adjectifs, adverbes, noms) approprié au sujet et a
I’intention de communication;

- évite souvent les anglicismes et, s’il y en a, ils ne nuisent pas a la clarté du

3 message;

- utilise une variété de phrases qui respectent la plupart du temps la syntaxe

francaise;

- respecte la plupart du temps les mécanismes de la langue qui auront un impact a
I’oral.

- utilise généralement le vocabulaire (adjectifs, adverbes, noms) approprié au
sujet et a I’intention de communication;
- ¢vite généralement les anglicismes et, s’il y en a, ils nuisent peu a la clarté du

2 message;
- utilise des phrases parfois variées qui respectent généralement la syntaxe
francaise;
- respecte généralement les mécanismes de la langue qui auront un impact a
’oral; les erreurs ne diminueront pas I’intérét de I’auditeur.

- utilise parfois le vocabulaire approprié au sujet et a I’intention de communica-

tion;
1 - utilise souvent des anglicismes, ce qui nuit généralement a la clarté du message;
- utilise une syntaxe simple qui respecte généralement la syntaxe francaise;
- fait de fréquentes erreurs qui peuvent avoir un impact a 1’oral et diminuer
I’intérét de I’auditeur.

PROCESSUS

Planification

Léleve :

- établit un plan de travail, tout en tenant compte des conditions de présentation;

- utilise un moyen tel que le schéma ou le plan pour organiser le contenu de son projet d’écriture (6°);

- sélectionne le contenu de son projet d’écriture, en tenant compte de 1’intérét et des besoins du public
cible (7°).
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Projet de
production écrite

Cahier de ’¢eleve

Nom :

Ecole :







Production d’une annonce publicitaire
visant la promotion de la chanson d’expression francaise

Directives a ’éleve :

Tu as écouté des chansons d’artistes d’expression francaise. Tu connais peut-Etre d’autres
artistes francophones. On te donne maintenant la tiche de produire une annonce publici-
taire audio d’une durée de 30 a 45 secondes pour faire connaitre et apprécier un artiste, un
album ou une chanson d’expression frangaise. Tu choisiras le matériel musical que tu veux
promouvoir.

Le projet de promotion se divise en deux parties :

1. Tu rédigeras d’abord le texte de ton annonce publicitaire.
2. Tu prépareras ensuite une lecture expressive de ton annonce. Cette lecture sera enregis-
trée sur cassette audio.

Premiére partie : Rédaction du texte

Tu suivras les étapes du processus d’écriture pour produire ton texte.

1. Pour planifier ta tache, tu pourras travailler en équipe de trois ou quatre ¢léves. Ensemble,
vous allez, d’abord, déterminer les éléments essentiels a intégrer dans une bonne publicité,
et ensuite, relever les éléments qui contribuent a faire un bon enregistrement (volume de la
voix, intonation, musique, etc.). Pendant cette discussion en €équipe, tu peux prendre des
notes a la page 3 intitulée Les éléments d 'une bonne publicité — Prise de notes.

2. Tu choisis le produit que tu désires faire connaitre (un artiste, un album ou une chanson
d’expression francaise).

3. Aprées avoir écouté le produit que tu as choisi de promouvoir, tu pourras noter les éléments
que tu veux faire ressortir en remplissant individuellement ton Plan — Annonce publici-
taire qui se trouve a la page 4 du cahier. Tu pourras y noter les idées a exprimer, ainsi que
les aspects incitatifs a y inclure.

4. Tu rédigeras une Ebauche de ton texte & la page 5 de ton cahier ou a I’ordinateur (a double
interligne), tout en notant tes interrogations relatives au contenu du message et a la qualité
de la langue directement sur I’ébauche ou dans la marge. Tu pourras consulter des outils
de référence. Si tu utilises 1’ordinateur, tu peux te servir du correcteur orthographique et
grammatical.

5. Tu feras la révision de ton texte en te référant a la Grille de révision a la page 6. Tu feras
les corrections directement sur ton ébauche. Si tu travailles a I’ordinateur, tu dois impri-
mer ton ébauche et faire les corrections de la méme fagon.

6. Tu recopieras ton texte révisé€ au propre a la page 7 du cahier.

Tu rempliras la Fiche de réflexion aux pages 8 et 9 du Cahier de ’éleve pour faire un retour
sur ton projet écrit et sur les moyens utilisés pour le réaliser.

Deuxieme partie : Préparation de la lecture expressive de ton annonce publicitaire.

Tu trouveras les directives a suivre pour cette deuxieme partie, dans le Cahier de [’éleve du
projet de production orale.
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Criteres d’évaluation
Pour le texte de ’annonce publicitaire
Voici les ¢éléments sur lesquels ton texte sera évalu¢. Tu devras démontrer que tu peux :

- produire un message contenant des aspects incitatifs tels que le slogan, la caractérisation, la
trame sonore ou la technique interactive;

- utiliser le vocabulaire pour susciter les réactions souhaitées chez I’auditeur;
- reconnaitre et corriger les anglicismes lexicaux et sémantiques les plus courants;

- utiliser une variété de phrases [interrogatives, exclamatives, impératives, etc.] qui respectent la
syntaxe francgaise;

- vérifier les mécanismes de la langue qui auront un impact a 1’oral (les temps et accords des
verbes, les accords des déterminants, des noms et des adjectifs, etc.).

Tu devras aussi appliquer toutes les stratégies de planification et de gestion nécessaires pour bien
réussir ton projet de production écrite.
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Les éléments d’une bonne publicité
Prise de notes

Lors du remue-méninges, note les éléments essentiels a intégrer dans une bonne publicité et ceux
qui contribuent a faire un bon enregistrement (volume de la voix, intonation, musique, etc.).
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Plan

Annonce publicitaire

Utilise le plan ci-dessous pour décider des éléments que tu vas intégrer dans ta publicité.

Produit & promouvoir :

Public cible :

Aspect 1 Aspect 2 Aspect 3

Mots clés Mots clés Mots clés

Slogan :

Eléments sonores :
(musique, effets spéciaux,

etc., s’il y a lieu)
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Ebauche

Annonce publicitaire

Rédige une ébauche de ton texte. Ecris a double interligne.
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Grille de révision
Ebauche de I’annonce publicitaire

CRITERES MON AUTO-EVALUATION
Contenu du message
Mon message est-il clair?
- Ai-je inclus un élément accrocheur au début? 3 Oui O Non
- Ai-je bien présenté le nom du produit que je veux vendre? 3 Oui O Non
- Ai-je donné suffisamment de renseignements sur le produit? 3 Oui O Non
- Ai-je bati un scénario structuré? (enchainement des aspects, O Oui O Non
place du slogan, dialogues, s’il y a lieu, etc.)
- Ai-je inventé un slogan? 3O Oui O Non
- Ai-je répété le nom du produit a quelques reprises 3 Oui O Non
dans mon texte?
Qualité de la langue
Mon message contient-il des anglicismes? 3 Oui O Non
Les temps verbaux (ex. : impératif) sont-ils appropriés 3O Oui O Non
au sujet et a ’intention de communication
(selon le public cible et le but vis¢)?
Le vocabulaire utilisé (adjectifs, adverbes, noms) 3 Oui O Non
est-il approprié au sujet et a I’intention de
communication (selon le public cible et le but vis¢)?
Ai-je utilisé des phrases variées [interrogatives, 3O Oui O Non
exclamatives, impératives, etc.]?
Ai-je utilisé des phrases qui respectent la syntaxe francaise? 3O Oui O Non
Ai-je respecté les mécanismes de la langue qui ont un 3O Oui O Non
impact a 1’oral (accords, temps et conjugaisons, etc.)?
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Texte révisé
Annonce publicitaire

Recopie ton texte au propre.
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Fiche de réflexion

1. Est-ce que I’utilisation d’un « Plan » de ton annonce publicitaire t’a aidé dans la réalisation de
ton projet écrit? Explique ta réponse.

2. Comment t’es-tu pris pour faire la vérification de ton texte? Choisis trois ¢léments parmi les
six présentés ci-dessous. Explique la démarche que tu as utilisée pour vérifier :

- les anglicismes

. le choix du vocabulaire

- le choix des temps verbaux
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- la structure de phrases

- la variété des structures de phrases

- les mécanismes de la langue qui auraient un impact sur I’oral
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Production d’une annonce publicitaire
visant la promotion de la chanson d’expression francgaise

Tache de I’éleve

Directives a I’éleve :

Tu as écouté des chansons d’artistes d’expression frangaise. Tu connais peut-&tre d’autres artistes
francophones. On te donne maintenant la tiche de produire une annonce publicitaire audio d’une
durée de 30 a 45 secondes pour faire connaitre et apprécier un artiste, un album ou une chanson
d’expression francaise. Tu choisiras le matériel musical que tu veux promouvoir.

Le projet de promotion se divise en deux parties :

1. Tu rédigeras d’abord le texte de ton annonce publicitaire.
2. Tu prépareras ensuite une lecture expressive de ton annonce. Cette lecture sera enregistrée sur
cassette audio.

Premieére partie : Rédaction du texte

Tu suivras les étapes du processus d’écriture pour produire ton texte.

1. Pour planifier ta tache, tu pourras travailler en équipe de trois ou quatre éléves. Ensemble, vous
allez, d’abord, déterminer les éléments essentiels a intégrer dans une bonne publicité, et ensuite,
relever les éléments qui contribuent a faire un bon enregistrement (volume de la voix, intonation,
musique, etc.). Pendant cette discussion en équipe, tu peux prendre des notes a la page 3 intitulée Les
éléements d’une bonne publicité — Prise de notes.

2. Tu choisis le produit que tu désires faire connaitre (un artiste, un album ou une chanson d’expression
frangaise).

3. Apres avoir écouté le produit que tu as choisi de promouvoir, tu pourras noter les éléments que tu
veux faire ressortir en remplissant individuellement ton Plan — Annonce publicitaire qui se trouve
a la page 4 du cahier. Tu pourras y noter les idées a exprimer, ainsi que les aspects incitatifs a y
inclure.

4. Tu rédigeras une Ebauche de ton texte a la page 5 de ton cahier ou a I’ordinateur (a double interli-
gne), tout en notant tes interrogations relatives au contenu du message et a la qualité de la langue
directement sur 1’ébauche ou dans la marge. Tu pourras consulter des outils de référence. Si tu
utilises I’ordinateur, tu peux te servir du correcteur orthographique et grammatical.

5. Tu feras la révision de ton texte en te référant a la Grille de révision a la page 6. Tu feras les
corrections directement sur ton ébauche. Si tu travailles a I’ordinateur, tu dois imprimer ton
ébauche et faire les corrections de la méme fagon.

6. Tu recopieras ton texte révisé au propre a la page 7 du cahier.

Tu rempliras la Fiche de réflexion aux pages 8 et 9 du Cahier de I’éléve pour faire un retour sur ton
projet écrit et sur les moyens utilisés pour le réaliser.

Deuxiéme partie : Préparation de la lecture expressive de ton annonce publicitaire.

Tu trouveras les directives a suivre pour cette deuxieéme partie, dans le Cahier de [’éléve du projet de
production orale.
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PRODUIT

Criteres de notation

Production écrite

Pour noter le contenu, tout en tenant compte de ce qui est approprié pour un éleéve de

9¢ année, il faut considérer dans quelle mesure 1’¢leve :

- produit un message contenant des aspects incitatifs tels que le slogan, la caractérisation, la
trame sonore ou la technique interactive.

Note

Critéres de notation
Léleve :

3

- produit un message contenant des aspects incitatifs (arguments, slogan,
etc.) habilement exploités.

2

- produit un message contenant des aspects incitatifs (arguments, slogan,
etc.) généralement bien exploités.

- produit un message contenant peu d’aspects incitatifs (arguments, slogan,
etc.) ou des aspects incitatifs exploités de fagon inefficace.
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Criteres de notation

PRODUIT Production écrite

Pour noter le fonctionnement de la langue, tout en tenant compte de ce qui est appropri¢ pour un

¢léve de 9¢ année, il faut considérer dans quelle mesure 1’¢l¢ve :

- utilise le vocabulaire pour susciter les réactions souhaitées chez [1’auditeur];

- reconnait et corrige les anglicismes lexicaux (4°) et sémantiques les plus courants;

- utilise une variété de phrases [interrogatives, exclamatives, impératives, etc.] qui respectent la
syntaxe frangaise;

- vérifie les mécanismes de la langue qui auront un impact a I’oral (le temps et I’accord des verbes,
I’accord des déterminants, des noms et des adjectifs, etc.) (3¢ a 9°).

Note Criteéres de notation
Léleve :

- utilise souvent le vocabulaire (adjectifs, adverbes, noms) appropri¢ au sujet et a
I’intention de communication;

- évite souvent les anglicismes et, s’il y en a, ils ne nuisent pas a la clarté du

3 message;

- utilise une variété de phrases qui respectent la plupart du temps la syntaxe

francaise;

- respecte la plupart du temps les mécanismes de la langue qui auront un impact a
’oral.

- utilise généralement le vocabulaire (adjectifs, adverbes, noms) approprié au
sujet et a I’intention de communication;
. ¢vite généralement les anglicismes et, s’il y en a, ils nuisent peu a la clarté du

2 message;
- utilise des phrases parfois variées qui respectent généralement la syntaxe
francaise;
- respecte généralement les mécanismes de la langue qui auront un impact a
’oral; les erreurs ne diminueront pas ’intérét de I’auditeur.

- utilise parfois le vocabulaire appropri¢ au sujet et a ’intention de communica-

tion;
1 - utilise souvent des anglicismes, ce qui nuit généralement a la clarté du message;
- utilise une syntaxe simple qui respecte généralement la syntaxe frangaise;
- fait de fréquentes erreurs qui peuvent avoir un impact a 1’oral et diminuer
I’intérét de 1’auditeur.

PROCESSUS

Planification

Léleve :

- ¢établit un plan de travail, tout en tenant compte des conditions de présentation;

- utilise un moyen tel que le schéma ou le plan pour organiser le contenu de son projet d’écriture (6°);

- sélectionne le contenu de son projet d’écriture, en tenant compte de 1’intérét et des besoins du public
cible (7°).
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Exemples de travaux d’éleves
Ilustration du produit

Note Criteéres de notation
Contenu
3 Léleve :
- produit un message contenant des aspects incitatifs (arguments, slogan,

etc.) habilement exploités.

Fonctionnement de la langue

Léleve :

- utilise souvent le vocabulaire (adjectifs, adverbes, noms) approprié au
sujet et a I’intention de communication;

3 - ¢évite souvent les anglicismes et, s’il y en a, ils ne nuisent pas a la clarté
du message;

- utilise une variété de phrases qui respectent la plupart du temps la syntaxe
francaise;

- respecte la plupart du temps les mécanismes de la langue qui auront un
impact a I’oral.

Exemple

Texte révisé
Annonce publicitaire

Recopie ton texte au propre.

R 2! )

vasiaten de ciyles de wugigue. TV va surement”
; ) ¢ _a ) 0t A ,

o beavcoop de divers rcti=des de 1'0gest

< e P rti= Ay ens

o ochatant RADD 2 4 ton magasin

. U AP A [
“Alghonze? par \ew. Mouclhes noires
QAuj'lourd‘ HQ})? pas Sosee Lo\\\'m*aY

« | Ameyigye endort” par Francis Mardhidon,
“)es Anciens?? par  Edmond Dufert

eX cncore N agbiar chantons exbra.ordinaire<.

Otk rez-VOUS Un ;zossa?z dans la. pwsigue
de '0yest avec RADO 2!
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Commentaires

Contenu — 3

Fonctionnement de la langue — 3%

Léleve :
- utilise de fagon efficace plusieurs ¢léments
liés a la publicité :

- produit un message contenant des aspects
incitatifs variés; ex. : « Tu vas surement
trouver quelque chose a ton gott. », « ... a
beaucoup de divers artistes... » (réponse
aux gouts d’un public vari¢), « Supporte
nos artistes canadiens... » (appui aux gens
du milieu comme argument de vente),
etc.;

- donne un apergu du contenu en énumérant
quelques artistes;

- utilise la répétition du titre pour mettre le
produit en évidence; ex. : on retrouve
Rado 2 quatre fois dans le texte;

- utilise un slogan présentant un jeu de mots
pour conclure son message; ex. : « Offrez-
vous un voyage dans la musique de
I’Ouest avec Rado 2! »;

- présente ses phrases dans un ordre qui
n’est pas toujours logique; ex. : « Tu vas
surement trouver quelque chose a ton
gout. » avant d’avoir donné un apercu du
contenu. Il aurait été préférable de placer
cette phrase apres « ... et encore d’autres
chansons extra-ordinaires. ». Le méme
commentaire s’applique a la phrase
suivante : « Supporte nos artistes
canadiens... ». Elle aurait été mieux
placée avant « Offrez-vous... ».

Vocabulaire

Léleve :

- utilise un vocabulaire simple pour traiter du
sujet; ex. : « merveilleuse, extra-ordinaires,
magasin, artistes, a beaucoup, etc. »; utilise
quelques expressions spécifiques au
domaine; ex. : « variation de styles de
musique, un voyage dans la musique »;

- utilise peu d’anglicismes lexicaux; ex. :

« Supporte » au lieu de « appuie ».

Structure de la phrase

L’éleve :

- utilise une variété de phrases simples qui
respectent la syntaxe francaise; ex. : « Tu
vas surement trouver quelque chose a ton
golt », « Supporte nos artistes canadiens en
achatant Rado 2 a ton magasin local de
musique. »;

- utilise la phrase de type impératif exclamatif
pour créer un effet; ex. : « Offrez-vous un
voyage... Rado 2! ».

Mécanismes de la langue

Léleve :

- respecte les mécanismes de la langue qui
ont un impact a I’oral.

* Dans le cadre de cette tache, I’enseignant ne peut tirer de grandes conclusions sur le rendement d’un éleéve a 1’écrit a ce niveau scolaire. Les
textes publicitaires sont généralement courts et les phrases sont souvent courtes et simples. L’enseignant devrait observer le fonctionnement de
la langue dans des textes plus longs avant de déterminer de fagon définitive le rendement de cet éléve a ce niveau.
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Note

Critéres de notation

Contenu

Léleve :

- produit un message contenant des aspects incitatifs (arguments, slogan,
etc.) habilement exploités.

Fonctionnement de la langue

Léleve :

- utilise généralement le vocabulaire (adjectifs, adverbes, noms) approprié¢
au sujet et a ’intention de communication;

- évite généralement les anglicismes et, s’il y en a, ils nuisent peu a la
clarté¢ du message;

- utilise des phrases parfois variées qui respectent généralement la syntaxe
francaise;

- respecte généralement les mécanismes de la langue qui auront un impact
a I’oral; les erreurs ne diminueront pas 1’intérét de I’auditeur.

Exemple 1

Texte révisé
Annonce publicitaire

Recopie ton texte au propre.

/dr'DL‘O'\ se’ /A chanseon en wﬂeu

l/am;‘ <A+'€5‘ 2NNY / ex Bud aJe'erMu.? Leptez <<A/(Lbr\:<77_

un cleason vite et ageable £ o5 gacent’ ce e

copecller.

Les parales spat blen cecites et of “seat une hostoire

; \ .
Veal, mais  incray able. Cesd deds com Fue od ast

gqra«‘!-’ de ye Loice clce,

Cete chanses nest seulomend les  pacoles mais olle

posecle  yne rusiey € uite et chythaiouc Jowec duece
£ '

oles usdcuments tees Cf'ar‘o‘)rfe('

Ig) N
" tous <</4(,,ng7\ ect excidant od ua veus Talce voulsire
{

J%"\ S

<<Afp/w»:e>> ser le Jisguce < Raolo 2», Soyec le

.~ A .
grem res a \ eV il
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Commentaires

Contenu — 3

Fonctionnement de la langue — 2*

Léleve :
- utilise efficacement plusieurs ¢léments liés

a la publicité :

- interpelle ’auditeur des le début en lui
posant une question; ex. : « Vous étes
ennuyer ou déprimer? » et tente de trouver
une solution a ce probléme « C’est garanti
de te réveiller »;

- donne son point de vue sur plusieurs
caractéristiques de la chanson; ex. : les
paroles (« Les paroles sont bien écrites et
disent une histoire vrai... »), la musique et
I’instrumentation (« elle possede une
musique vite et thythmique, jouer avec
des instruments trés approprier. »), etc.;

- promet beaucoup de plaisir a ceux qui
vont I’écouter; ex. : « ...est garanti de te
faire rire. » et « ... et va vous faire
vouloire danser. »;

- termine en invitant I’auditeur a étre parmi
les premiers a avoir cette chanson en main
« ...soyer le premier a I’avoir. »;

- utilise un slogan qui ne refléte pas le con-
tenu de la chanson, mais plutot la forme
(rythme, instrumentation); « Alphonse : Un
chanson en feu. ».

Vocabulaire

L’éleve :

- utilise des expressions et des mots parfois
bien choisis pour traiter du sujet; ex. :
« ennuyer, déprimer, approprier, comique,
incroyable, garanti de, de te faire rire, etc. »;

- n’utilise pas d’anglicismes lexicaux, mais uti-
lise quelques anglicismes sémantiques
(ex. : disent [racontent], En tous [finalement]).

Structure de la phrase

L’éleve :

- utilise une variété de phrases simples; ex. :
«Ecoutez « Alphonse », un chanson vite et
agréable. »;

- prend des risques en voulant exprimer des
idées complexes : « Cette chanson n’est seu-
lement les paroles, mais elle posséde... », « En
tous “Alphonse” est excitant et va vous faire
vouloire danser [va te donner le gotit de dan-
ser]. »;

- utilise correctement les pronoms personnels
compléments du verbe; ex. : « de te réveiller »,
« va vous faire vouloire danser », « soyer le
premier a I’avoir. », etc.

- utilise des phrases de type interrogatif et im-
pératif pour créer un effet; ex. : « Vous étes
ennuyer ou déprimer? Ecoutez « Alphonse »,
un chanson... ».

Mécanismes de la langue — 2

Léleve :

- fait des erreurs qui ont un impact a ’oral et
qui distraient parfois ’auditeur; ex. : « ... un
[une] chanson... », « ... est[c’est] garanti... »,
« Cette chanson n’est [pas] seulement
[qualificatif + par : remarquable par...] les
paroles... »;

. utilise « tu » et « vous » de fagon inconstante
lorsqu’il s’adresse a I’auditeur.

* Dans le cadre de cette tache, I’enseignant ne peut tirer de grandes conclusions sur le rendement d’un éléve a 1’écrit a ce niveau scolaire. Les
textes publicitaires sont généralement courts et les phrases sont souvent courtes et simples. L’enseignant devrait observer le fonctionnement de
la langue dans des textes plus longs avant de déterminer de fagon définitive le rendement de cet éléve a ce niveau.

French Language Arts — 9 année
Francais langue seconde — immersion

Exemples de travaux d’éleves
Projet de production écrite



Note

Criteéres de notation

Contenu

Léleve :

- produit un message contenant des aspects incitatifs (arguments, slogan,
etc.) habilement exploités.

Fonctionnement de la langue

L’éleve :

- utilise généralement le vocabulaire (adjectifs, adverbes, noms) approprié¢
au sujet et a ’intention de communication;

- ¢évite généralement les anglicismes et, s’il y en a, ils nuisent peu a la
clarté¢ du message;

- utilise des phrases parfois variées qui respectent généralement la syntaxe
francaise;

- respecte généralement les mécanismes de la langue qui auront un impact
a I’oral; les erreurs ne diminueront pas 1’intérét de I’auditeur.

Exemple 2

Texte révisé
Annonce publicitaire

Recopie ton texte au propre.

_ Liderecige Seadert \o te vevelller | oot un clansn

Ve Viudwce. e chamtenr a un Yo voix. ©09 chante

\gs wouolen A'on facgn=a ordyale et S PaKIOU, que

v seras ob\\%é de VaiwerY L\UAmericue € ndot egt o mveilleur
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Commentaires

Contenu — 3

Fonctionnement de la langue — 2*

Léleve :
- utilise efficacement plusieurs ¢léments liés

a la publicité :

- utilise un jeu de mots pour attirer 1’atten-
tion; ex. : « L’Amérique s’endort va te
reveiller! »;

- utilise des adverbes pour marquer 1’insis-
tance, de pair avec plusieurs qualificatifs
pour décrire le produit; ex. : « vraiment
accrochante », « si captivante »; « si
remarquable », etc.;

- s’adresse directement a son public; ex. :

« ... tune pourras pas t’arréter... », « Tu
va pouvoir... », « tu seras obligé... », etc.;

- donne son point de vue sur plusieurs
caractéristiques de la chanson; ex. : la
mélodie (« La mélodie pour cette chanson
est vraiment accrochante »), la voix du
chanteur (« a un bon voix. »), I’interpréta-
tion (ex. : Il chante les paroles d’un fagon
si originale et si passionné... », etc.;

- utilise un slogan pour conclure son
message : « L’Amérique s’endort est le
meilleur! ».

Vocabulaire — 3

Léleve :

- utilise plusieurs adjectifs qualificatifs pour
traiter du sujet; ex. : « accrochante, remar-
quable, captivante, originale, passionné,
etc. »; utilise de fagon adéquate quelques
mots spécifiques au domaine; ex. : « mélo-
die, auteur, vVoix »;

- utilise peu d’anglicismes lexicaux; ex. :

« millenium » au lieu de millénaire.

Structure de la phrase — 3

Léleve :

- utilise une variété de phrases simples qui
respectent la plupart du temps la syntaxe
francaise, a I’exception du calque « L’Amé-
rique... est le meilleur! [... is the best!] »;

- utilise des phrases exclamatives pour créer
un effet; ex. : « L’Amérique s’endort est le
meilleur! ».

Mécanismes de la langue — 1

Léleve :

- fait de fréquentes erreurs qui ont un impact
a l’oral, spécialement en ce qui a trait au
choix des déterminants (« C’est un [une]
chanson frangaise pour la [le] millenium
[millénaire]! », « ... monter la [le] vo-
lume. », etc.) et aux accords des adjectifs
qualificatifs (« les paroles sont trés
intéressant[e]s, ses paroles si excellent[e]s,
un[e] bon[ne] voix, etc.).

* Dans le cadre de cette tache, I’enseignant ne peut tirer de grandes conclusions sur le rendement d’un éléve a 1’écrit a ce niveau scolaire. Les
textes publicitaires sont généralement courts et les phrases sont souvent courtes et simples. L’enseignant devrait observer le fonctionnement de
la langue dans des textes plus longs avant de déterminer de fagon définitive le rendement de cet éléve a ce niveau.
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Note Critéres de notation

se rapproche | Contenu
du rendement | L’¢leve :

- produit un message contenant des aspects incitatifs (arguments, slogan,
3 etc.) habilement exploités.

Fonctionnement de la langue

L’éleve :

- utilise généralement le vocabulaire (adjectifs, adverbes, noms) approprié¢
au sujet et a ’intention de communication;

2 - évite généralement les anglicismes et, s’il y en a, ils nuisent peu a la
clarté¢ du message;

- utilise des phrases parfois variées qui respectent généralement la syntaxe
francaise;

- respecte généralement les mécanismes de la langue qui auront un impact
a I’oral; les erreurs ne diminueront pas 1’intérét de I’auditeur.

Exemple

Texte révisé
Annonce publicitaire

Recopie ton texte au propre.

. N . |
L'Améique clendorl, mais l& musique nous oveille.

L Amérique slerdort 5 & nouvelle chanson par Frangis

Marchildon et une tourne. medeme  sur la mMusique

Solklarique . Son voiy extraordindire Va te séduicg .

Quand A deoute |a musique dans VAmérigue Sendort
tuva le  chanter pour des semaines. Frangis Wacchildon
rencontre une hishie magnifique de la_coour.

L' Amérigue S'endart par_ Francis Marchildon, Na

'achétor maintenant ot tu ne vas pas le (QSI‘TE’(BK.
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Commentaires

Contenu — se rapproche du rendement 3

Fonctionnement de la langue — 2*

Léleve :

- utilise de facon efficace certains ¢léments
liés a la publicité, mais sans conserver
I’unité dans son texte :

utilise un jeu de mots des le début pour
attirer 1’attention et il le fait en présentant
une juxtaposition de mots contraires; ex. :
« L’Amérique s’endort, mais la musique
nous eveille [réveille]! »;

s’adresse directement a 1’auditeur; ex. :

« ... va te séduire. », « Quand tu écoute...
tu va le chanter pour des semaines. », etc;
mise sur la renommée du chanteur pour
mousser sa publicité; ex. : son genre de
musique (« ... Francis Marchildon... sur
la musique folklorique. »), sa voix (« Son
voix extraordinaire va te séduire.»);
promet la satisfaction au client; ex. : « Va
I’achéter maintenant et tu ne vas pas le
regreter. »;

reprend de fagon efficace le nom du
produit et le nom de ’artiste pour aider
I’auditeur a retenir 1I’information ou pour
capter son attention;

veut cependant utiliser la juxtaposition de
mots contraires : moderne et folklorique;
eX. : « ... une tourne moderne sur la
musique folklorique », mais sans rendre
son idée explicite. Le méme commentaire
s’applique a I’idée d’une « ... histoire
magnifique de la coeur. ». Il ne fait aucu-
nement mention des paroles pour appuyer
son idée;

mentionne a deux reprises les qualités de
la musique dans le texte, mais non de
facon continue; ex. : « ... sur la musique
folklorique, Son voix... te séduire, Quand
tu écoute la musique... ».

Vocabulaire

L’éleve :

- utilise des expressions et des mots parfois
bien choisis pour traiter du sujet; ex. :
« musique folklorique, moderne, va te
séduire, regreter, etc. »;

. utilise certains mots de fagon maladroite;
eX. : « ... une tourne moderne... »,
« ... rencontre une histoire... »;

- n’utilise pas d’anglicismes lexicaux, mais
utilise un anglicisme sémantique, « une
tourne moderne » [a modern twist].

Structure de la phrase

L’éleve :

- utilise des phrases simples, généralement
bien structurées et une phrase complexe;
ex. : « Quand tu écoute la musique dans
I’ Amérique s’endort tu va le chanter pour
des semaines. », contenant toutefois un
anglicisme syntaxique; ex. : « ... le chanter
pour [durant] des semaines. »;

- utilise des pronoms personnels complé-
ments du verbe qui sont bien situés dans la
phrase, méme dans les cas d’une phrase
impérative : « ... vate séduire... » et d’une
phrase négative : « ... tu ne vas pas le
regreter. »;

- utilise une phrase de type impératif coor-
donnée a une phrase négative pour créer un
effet; ex. : « Va I’achéter maintenant et tu ne
vas pas le regréter. ».

Mécanismes de la langue

Léleve :

- respecte généralement les mécanismes de la
langue qui ont un impact a I’oral, a I’excep-
tion de « ... son [sa] voiX... », « ... de la
[du] coeur... » et « tu va le [la] chanter ».

* Dans le cadre de cette tache, I’enseignant ne peut tirer de grandes conclusions sur le rendement d’un éléve a 1’écrit a ce niveau scolaire. Les
textes publicitaires sont généralement courts et les phrases sont souvent courtes et simples. L’enseignant devrait observer le fonctionnement de
la langue dans des textes plus longs avant de déterminer de fagon définitive le rendement de cet éléve a ce niveau.
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Note

Critéres de notation

Contenu
Léleve :

produit un message contenant des aspects incitatifs (arguments, slogan,
etc.) généralement bien exploités.

se rapproche
du rendement

2

Fonctionnement de la langue

L’é

eleve :

utilise généralement le vocabulaire (adjectifs, adverbes, noms) approprié¢
au sujet et a ’intention de communication;

évite généralement les anglicismes et, s’il y en a, ils nuisent peu a la
clarté¢ du message;

utilise des phrases parfois variées qui respectent généralement la syntaxe
francaise;

respecte généralement les mécanismes de la langue qui auront un impact
a I’oral; les erreurs ne diminueront pas 1’intérét de I’auditeur.

Exemple

Texte révisé
Annonce publicitaire

Recopie ton texte au propre.

Quord ‘e monde. aveille, {anpriave S 'endorl!
Ackele  coX 6350‘1)& Compact rafe tpintenant.
L owne rigque S'endord o une \i%ne musical et

.Les deux porh onk lent m

choté & o les ko choix t
pout Saite les rimes en haconene, Toute le
chorson _esk unique ek les parlies vont cester
Song  don 18de. De 100 pecsonnes 99 Vowd cheisi
Corneee. le 91\;3 bonchanson gy milEnivm, Tout

les Oé‘lél\raﬁ ont o charson univecselle. Achete

Lowmecique S'endorl  au  magosin maintemant,
Disponinie & »Superore, Steway  HMV, A and B
Sound, Music tlacld, e Caradiary Vice. Les disyues

sond v oponditf fmidéc olots  vésecvé den

co?‘\e et enant.
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Commentaires

Contenu — 2

Fonctionnement de la langue — se rapproche
du rendement 2*

Léleve :
- utilise généralement de facon efficace
certains ¢léments liés a la publicité :

- utilise des arguments de vente comme la
rareté d’un produit (« Achete cet disque
compact rare maintenant. »), le choix du
public (« De 100 personnes, 99 I’ont
choisi comme le plus bon chanson du
millénium. »), les points de vente, la
possibilité de réserver le disque compact;

- donne son point de vue sur quelques
caractéristiques de la chanson; ex. : I’ar-
rangement (« Les deux parties [une ligne
musicale et vocale] sont excellentment
choréographié... ») et les paroles (« ...les
bons choix de mots pour faire les rimes en
harmonie. »);

- utilise un jeu de mots d¢s le début pour

attirer 1’attention, mais le fait de fagon peu
efficace en ne fournissant aucun point de
référence pour guider I’auditeur; ex. :
« Quand le monde réveille, L’ Amerique
S’endort! ». Il aurait di inverser son jeu
de mots [Quand I’Amérique s’endort, le
monde se réveille];

- incite I’auditeur a acheter le produit a
deux reprises, quoique la premiere fois, le
message arrive trop tot, le locuteur ne
connait pas suffisamment le produit pour
prendre une décision.

Vocabulaire

Léleve :

- utilise des expressions et des mots parfois bien
choisis pour traiter du sujet; ex. : « rare main-
tenant, quantité limitée, réservé, universelle,
unique, bons choix de mots, rimes, etc. »;

- utilise certains mots ou expressions de facon
inappropriée; ex. : « le plus bon chanson »,

« ... sont excellentment choréographié »,
« Tout les célebres ont la chanson univer-
selle », « pour faire les rimes en harmonie »;

- utilise peu d’anglicismes lexicaux (ex. :
millénium) ou de calques de I’anglais.

Structure de la phrase

Léleve :

- utilise des phrases simples généralement
bien structurées et comprenant des complé-
ments de phrase; ex. : « Achéte cet disque
compact rare maintenant »;

- utilise des anglicismes syntaxiques; ex. :

« Quand le monde [se] réveille... », et « De
100 personnes [Of 100 people];

- prend des risques en voulant exprimer des
idées complexes : « Les deux parties sont
excellentment choréographié avec les bons
choix de mots pour faire les rimes en har-
monie. »;

- utilise des phrases de type impératif pour
créer un effet; ex. : « Achéte cet disque
compact rare maintenant », « ... alors ré-
servé ton copie maintenant. ».

Mécanismes de la langue — 1

Léleve :

- fait de fréquentes erreurs qui ont un impact a
I’oral, surtout dans I’emploi des déterminants;
ex. : « cet [ce] disque compact, toute le [la]
chanson, le plus bon [la meilleure] chanson,
réservé ton [réserve ta] copie, etc. ».

* Dans le cadre de cette tache, I’enseignant ne peut tirer de grandes conclusions sur le rendement d’un ¢éléve a I’écrit a ce niveau scolaire. Les
textes publicitaires sont généralement courts et les phrases sont souvent courtes et simples. L’enseignant devrait observer le fonctionnement de
la langue dans des textes plus longs avant de déterminer de facon définitive le rendement de cet éléve a ce niveau.
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Note Critéres de notation

se rapproche | Contenu
du rendement | L’éléve :

- produit un message contenant des aspects incitatifs (arguments, slogan,
2 etc.) généralement bien exploités.

Fonctionnement de la langue

Léleve :

- utilise généralement le vocabulaire (adjectifs, adverbes, noms) approprié¢

se rapproche au sujet et a ’intention de communication;

du rendement | . évite généralement les anglicismes et, s’il y en a, ils nuisent peu a la

clarté¢ du message;
2 - utilise des phrases parfois variées qui respectent généralement la syntaxe

francaise;

- respecte généralement les mécanismes de la langue qui auront un impact
a l’oral; les erreurs ne diminueront pas 1’intérét de 1’auditeur.

Exemple

Texte révisé
Annonce publicitaire

Recopie ton texte au propre.
E[mdgz meS qﬁ/hgg‘g}i’ VOSL! (an _powedia cmg]lox}‘gh
e A 3 Ve Y veumx AMom
Ore)eh‘- des Jens Aropge avee oy 5"“(’, a}rtamok
et hoven | L\b\m sn&a?ewe jerog on frahmj
TJe tagenfroncss g yend pnw 13.94S e {ow

pﬁc« Sy

Fc&o\l«\m le rep Covollien
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Commentaires

Contenu — se rapproche du rendement 2

Fonctionnement de la langue — se rapproche
du rendement 2%

Léleve :
- utilise de fagon assez efficace plusieurs
¢léments liés a la publicité :

- mise sur la nouveauté du produit; ex. :

« voici un nouveau compilation... Le
nouveaux album... »;

- présente brie¢vement les artistes; ex. :

« ... compose de dix differents groupes;
quiinclu... »;

- reprend le nom de I’album a quelques
reprises; ex. : « Je rap en frangais »;

- mentionne le prix et le point de vente;

- conclut en laissant entrevoir le succes de
cet album; ex. : « cet album va révolu-
tionné le rap canadien ». Il reprend ainsi
son idée du style original du groupe
mentionné plus tot dans 1I’annonce;

- interpelle le public, mais de fagon mala-
droite; ex. : « Ecoutez mes québecois! »,
s’adresse-t-il a son public ou invite-t-il les
jeunes a écouter un album d’artistes
québécois?;

- mentionne, au début de son texte, que
I’album « ... present des jeuns
groupe... », mais ne les énumere que plus
loin dans son texte.

Vocabulaire — 2

Léleve :

- utilise des expressions et des mots parfois
bien choisis pour traiter du sujet (compila-
tion, rythme canadien, style original, album,
rap, revolutionner, etc.);

- utilise plusieurs adjectifs qualificatifs pour
présenter son produit; ex. : « ... des
meilleurs rhytme canadien. », « Le nou-
veaux album... », « ... des jeuns groupe
avec des style originel et noveau... »;

- n’utilise pas d’anglicismes lexicaux.

Structure de la phrase — 2

Léleve :

- utilise des phrases simples généralement
bien structurées; ex. : « Le nouveaux album
présent des jeuns groupe avec des style
originel et noveau. », contenant toutefois un
anglicisme syntaxique, ex. : « ...se vend
[pour] 13.95 a tous musiworld. », et une
phrase complexe; ex. : « Tout le monde qui
aiment le rap devraient acheté “Je rap en
francais™. »;

- utilise une phrase de type impératif excla-
matif pour créer un effet; ex. : « Ecoutez
mes québecois! ».

Mécanismes de la langue — 1

L’éleve :

- fait de fréquentes erreurs qui ont un impact a
I’oral et qui diminuent parfois 1’intérét de
I’auditeur; ex. : « ... un nouveau [une nou-
velle] compilation... », « Le nouveau [nou-
vel] album [se] compose de dix... », « Le nou-
veau [nouvel] album present[e]... », etc.

* Dans le cadre de cette tache, I’enseignant ne peut tirer de grandes conclusions sur le rendement d’un éléve a 1’écrit a ce niveau scolaire. Les
textes publicitaires sont généralement courts et les phrases sont souvent courtes et simples. L’enseignant devrait observer le fonctionnement de
la langue dans des textes plus longs avant de déterminer de fagon définitive le rendement de cet éléve a ce niveau.
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Note

Critéres de notation

Contenu
L’éleve :
- produit un message contenant peu d’aspects incitatifs (arguments, slogan,

etc.) ou des aspects incitatifs exploités de facon inefficace.

Fonctionnement de la langue
Léleve :

utilise parfois le vocabulaire approprié au sujet et a I’intention de commu-
nication;

utilise souvent des anglicismes, ce qui nuit généralement a la clarté du
message;

utilise une syntaxe simple qui respecte généralement la syntaxe francaise;
fait de fréquentes erreurs qui peuvent avoir un impact a I’oral et diminuer
I’intérét de 1’auditeur.

Exemple 1

Texte révisé
Annonce publicitaire

Recopie,fon texte au propre.

Sl

==

> Le nowenu diegue,Radn2, ae vendre. au magosin
. ) K N T
ex I ¥ omme C
K B
o . .
TR ey Thirick Eillion(Le sniata TIVire Y
: & an Ml sot
A Y os aime e m‘em?eri tu Uos éte emballer

por_la dPuﬂé)mP‘ ?odo?g
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Commentaires

Contenu — 1

Fonctionnement de la langue — 1*

L’éleve :

- utilise un certain nombre d’éléments liés a
la publicité, mais parfois de fagon ineffi-
cace, en ne suivant pas un ordre logique
dans la présentation de ses idées :

- annonce au tout début la vente du nouveau
produit sans fournir d’information suscep-
tible d’attirer I’attention du public;
annonce a la toute fin qu’il existe un
premier album dans la série Rado, alors
qu’il aurait été préférable de le dire au
début et de le répéter a nouveau comme il
I’a fait; ex. : « Si tu as aimé le premier, tu
vas étre emballer par la deuxieme
Rado2! »;
présente quelques artistes ce qui peut
susciter un intérét chez ceux qui les con-
naissent; ex. : « Nouveau artistes
comme ... »;
mentionne le nom de I’album a trois
reprises;
invite les gens a se procurer un album
rapidement, car ils se vendent rapidement;
ex. : « Vite! Aller acheter ton copie avant
qu’il soit disparu. »;
utilise quelques phrases courtes qui
accélerent le rythme;

- produit un court message publicitaire qui ne
rencontre pas les exigences (entre 30 et 45
secondes) de la tache.

Vocabulaire

Léleve :

- utilise quelques expressions et quelques mots
bien choisis pour traiter du sujet; ex. : « ... se
vendre... », « une variété intéressant d’artis-
tes et musique... », « ... emballer... », etc.);

- utilise peu d’adjectifs qualificatifs pour
présenter son produit (intéressant, Nouveau);

- n’utilise pas d’anglicismes lexicaux.

Structure de la phrase

Léleve :

- utilise un style de phrases dans lesquelles le
verbe est sous-entendu; ex. : « Rado2, une
variété intéressant d’artistes et musique. » et
« Nouveau artistes comme Francis
Marchildon... »; il utilise des phrases
complexes; ex. : « Aller acheter ton copie,
avant qu’il soit disparu. » et « Si tu as aim¢
le premier, tu vas étre emballer par la
deuxiéme... »;

- utilise une phrase de type impératif pour
créer un effet; ex. : « Aller acheter ton copie,
avant qu’il soit disparu. ».

Mécanismes de la langue

Léleve :

- fait de fréquentes erreurs qui ont un impact
al’oral; ex. : « ... se vendre [se vend]... » et
« ... une variété intéressant[e]... », « Aller
acheter ton [votre] copie... » ou encore
« Aller [Va] acheter ton [ta] copie... », etc.

* Dans le cadre de cette tache, I’enseignant ne peut tirer de grandes conclusions sur le rendement d’un éleéve a 1’écrit a ce niveau scolaire. Les
textes publicitaires sont généralement courts et les phrases sont souvent courtes et simples. L’enseignant devrait observer le fonctionnement de
la langue dans des textes plus longs avant de déterminer de fagon définitive le rendement de cet éléve a ce niveau.
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Note

Critéres de notation

Contenu
Léleve :

produit un message contenant peu d’aspects incitatifs (arguments, slogan,
etc.) ou des aspects incitatifs exploités de facon inefficace.

Fonctionnement de la langue

L’é

éleve :

utilise parfois le vocabulaire approprié au sujet et a I’intention de commu-
nication;

utilise souvent des anglicismes, ce qui nuit généralement a la clarté du
message;

utilise une syntaxe simple qui respecte généralement la syntaxe francaise;
fait de fréquentes erreurs qui peuvent avoir un impact a I’oral et diminuer
I’intérét de 1’auditeur.

Exemple 2

Texte révisé
Annonce publicitaire

Recopie ton texte au propre.

(Destin Weriuce)

Golire Diond \a merveille du millencive. sort avec

un noundlle disgues compacts | avec toute ses

cucces des derniers neuf ans. Sa helle Voix, awec

ute or tolente | donne des chansans Comime. =

Destin, Redarde -Moi, \o. Qe\\gi(»w e, Bour-que

tu m aime encore 1 Foc-or et duveurs d auilre

Qo _sevald en vente le (R dm
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Commentaires

Contenu - 1 Fonctionnement de la langue — 1*

Léleve : Vocabulaire
- produit un court message publicitaire qui ne | L’éleve :
rencontre pas les exigences (entre 30 et 45 - utilise quelques expressions et quelques

secondes) et qui ne compte que sur la popu- mots bien choisis pour traiter du sujet; ex. :
larité de I’artiste et de ses chansons pour « ... lamerveille du millénaire... »,
attirer 1’attention : « ... toute ses succes... », etc.);
- mentionne le nom de Partiste en ajoutant | - utilise peu d’adjectifs qualificatifs pour
un qualificatif non relié¢ au domaine de la présenter son produit (nouvelle, belle);

chanson; ex. : « Celine Dion, la merveille | . n’utilise pas d’anglicismes lexicaux.
du millénaire... »;

- énumere les succes de ’artiste sans four- | Structure de la phrase
nir de qualificatif; Léleve :

- parle d’un nouveau disque, sans en men- | - n’utilise que trois phrases simples pour
tionner le nom; réaliser son annonce. Ces phrases

- précise la date de la mise en vente, sans comprennent des compléments de phrase
mentionner ou les gens pourront se le variés; ex. : « Celine Dion, la merveille du
procurer. millénaire sort avec un nouvelle disques

compacts, avec toute ses succés des derniers
neuf ans. » et « Sa belle voix, avec toute sa
talente, donne des chansons comme : ... »;

- utilise un anglicisme syntaxique : « des
derniers neuf ans [des neuf dernic¢res
années] ».

Mécanismes de la langue

Léleve :

- fait de fréquentes erreurs qui ont un impact
a l’oral; ex. : « ... un nouvelle [nouveau]
disques... » et « ... toute [tous] ses
succés... », « toute sa talente [tout son
talent] », etc.

* Dans le cadre de cette tache, I’enseignant ne peut tirer de grandes conclusions sur le rendement d’un éléve a 1’écrit a ce niveau scolaire. Les
textes publicitaires sont généralement courts et les phrases sont souvent courtes et simples. L’enseignant devrait observer le fonctionnement de
la langue dans des textes plus longs avant de déterminer de fagon définitive le rendement de cet éléve a ce niveau.
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Exemples de travaux d’éleves
Illustration du processus

PROCESSUS

Planification

Léleve :

- ¢établit un plan de travail, tout en tenant compte des conditions de présentation;

- utilise un moyen tel que le schéma ou le plan pour organiser le contenu de son projet
d’écriture (6°);

- sélectionne le contenu de son projet d’écriture, en tenant compte de I’intérét et des besoins du
public cible (7¢).

French Language Arts — 9 année 20 Exemples de travaux d’éléves
Francais langue seconde — immersion Projet de production écrite



Modzeles de stratégies de planification

Exemples et commentaires

L’éleve :
- ¢établit un plan de travail, tout en tenant compte des conditions de présentation.

Plan de travail

Les étapes que je suivrai pour bien planifier et réaliser mon projet.

Plan d’?ﬁgmu%iow:%Q MWK i .o 7
o oy pendonk g Lot

D)ot doh ddin

D“fefvr\r\uﬂﬂ/\ Aub b sk Ao mehs 5. dine

5Cenin Lty

Plal]l)d;’,ij.t\izn, wti%ram “ _,QQ_ T%&U\

8) RLesndan W TN IS0 A, vextl U _o.

A‘E"M hw Ao Awiben
A\ Rieedan onL i

\%@Mﬂﬂ SN W

Note : Cette feuille t'aidera a réaliser tes deux tdches. Aprés avoir complété le projet de production écrite, enleve
cette page du cahier pour I'insérer dans ton Cahier de I’éleve, production orale.
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Exemples et commentaires

Léleve :

- utilise un moyen tel que le schéma ou le plan pour organiser le contenu de son projet
d’écriture;

- sélectionne le contenu de son projet d’écriture, en tenant compte de I’intérét et des
besoins du public cible.

Plan

Annonce publicitaire

Utilise le plan ci-dessous pour décider des éléments que tu vas intégrer dans ta publicité.

Produit &4 promouvoir :

[ATD>O

Public cible :

14— 18 AnS
Aspect 1 Aspect 2 Aspect 3
Vo grow (onoalhaang OXWW diy
el sty (A\(ﬁsm> s oo
S WAL IR
Mots clés Mots clés Mots clés
’/‘ CD\)*E\Q{U—( hose = \JOIS'lVW ﬁA\vﬁhoY\Se
fj,>>n_>f toud 9'{17}11”0"'.\5”76 - é;,‘]ggﬁﬁi‘h“,(
e rmondle 7 SUP(‘QG"" nas < L—ﬁmi ol c;fue
5 oliex sikd Cts\e  ¢rnmoen_ Semclory
7 2+voms cdu 7 L, Ancemn
OnIA S 2 VARt >
e - 5 Noyas e clin,
Slogan : O& NS00 un (1 5

lo. rmwnigue cle /' oveST

Eléments sonores :
(musique, effets spéciaux,
etc., s’il y a lieu)

mMLSIGLR ([ Alphonse, Frujowick
U AmLyico ¢ evalort e Aﬂdw)

| ve
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Exemples et commentaires

Léleve :

- utilise un moyen tel que le schéma ou le plan pour organiser le contenu de son projet
d’écriture;

- sélectionne le contenu de son projet d’écriture, en tenant compte de I’intérét et des
besoins du public cible.

Plan

Annonce publicitaire

Utilise le plan ci-dessous pour décider des éléments que tu vas intégrer dans ta publicité.

Produit & promouvoir : Q A:DO 2

Public cible :

I o (& aans
Aspect 1 Aspect 2 Aspect 3
\/ R \ 'p\f\'\ﬁk s \Qs L\
ol ons de A Cherngang
\ d\ﬂ. 3 (ah?\ (e hg
s\y s R de | (huest

Mots clés Mots clés Mots clés
—( Qgg_\q“& chose —Pa.\' (1oms Me 'A\Fhonﬂc
o ool de - yoisin 'A,,S'gucd‘h;;
Yout e wioncly '6upfpor’re les, - L’A mereue 4 eodort
- Aiyersihe artiste conadiens - Les A nCiehs
T nom dho arkisdes

ORE y«2-NOUS LR Noyeqe ACNS
| ex YY\L)QI(C(UQ e \’O\)CS('

Slogan :

Eléments sonores : Mo Giu e - /A\\ P lhohge

(musique, effets spéciaux, . .
q P - S1oY rd RO

etc., s’il y a lieu)
- L Amerigue g:er\CkOf(—
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Exemples et commentaires

Léleve :

- utilise un moyen tel que le schéma ou le plan pour organiser le contenu de son projet
d’écriture;

- sélectionne le contenu de son projet d’écriture, en tenant compte de I’intérét et des
besoins du public cible.

Plan

Annonce publicitaire

Utilise le plan ci-dessous pour décider des éléments que tu vas intégrer dans ta publicité.

Produit & promouvoir : do QAL temnparX da QQJLL‘U-
DA_&X\
Public cible :
\L‘{ Dorn O \8 O
Aspect 1 Aspect 2 Aspect 3
Mots clés Mots clés Mots clés

_j’[- En ) o o
K - o) : E‘“, ‘ .
: . : . ; ) :

Qonn wendo - Qen aimon

Puind %o ue pure oy Coudions

Slogan : A L )

Eléments sonores : dun chornens do (Blione. Quen .
(musique, effets spéciaux,
etc., 8’1l y a lieu)
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Exemples et commentaires

Léleve :
établit un plan de travail, tout en tenant compte des conditions de présentation.
Plan de travail
Les étapes que je suivrai pour bien planifier et réaliser mon projet.
Plan d’action, production écrite :
s
E(_‘ﬁ re UJmn }0‘0\1’7
i \
EC,Y e | onnonce,
. \
@VIEN-F g | 'ccnnonce.,

2@.— cc e \\ nnNnonce.

Plan d’action, production orale :

Aicie lee  efledds sovores
oY lex mQ9(7ua Pr2+o

Ll(g, \‘OkﬂﬁonCe Cko’wememL

Note : Cette feuille t'aidera a réaliser tes deux tdaches. Apres avoir complété le projet de production écrite, enléve
cette page du cahier pour ’insérer dans ton Cahier de 1’éleve, production orale.
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Exemples et commentaires

L’éleve :
- ¢établit un plan de travail, tout en tenant compte des conditions de présentation.

Plan de travail

Les étapes que je suivrai pour bien planifier et réaliser mon projet.

Plan d’action, production écrite :

~Hrouwver Aeo mots dlds

AN %) (ﬁ‘w\}isge/

~ Sofv plowsat

_.O -

- Qisor povadis Brears

~NONEING e s LE o Lo enyes. (31‘/860;__)

Plan d’action, production orale :

fhys Vq"r&)Ug‘on‘ o Fin Qs odtisles.

Se NOUS Rorhauer o \PQ\A&JL/,
r‘;iif\;i‘sf‘;‘%im USqUL S0 Serm e (00—

Or]‘\A VO ijM C&Fw PO‘&V\QFNVW\-O/\ iﬂ/ﬂ
M\S&X’ RN« U SN WM Clranavno
Atmian o F sa \/-mjfm/,w%
Jowe  poudh le qg o Ol rodt yof, o ny”‘“

Note : Cette feuille t'aidera a réaliser tes deux tdches. Aprés avoir complété le projet de production écrite, enléve
cette page du cahier pour insérer dans ton Cahier de 1’éleéve, production orale.
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Modeéle d’analyse de la situation évaluative

Modéle d’analyse a partir des critéres de réussite personnelle
- Point de vue de I’enseignant

A la suite de la planification de la situation d’évaluation en écriture, 1’enseignant utilise les
critéres de réussite personnelle établis précédemment pour analyser son travail.

a) Lasituation évaluative doit étre précédée d’une phase d’apprentissage (vision de [’évaluation) :

- j ai fait état des apprentissages nécessaires pour réaliser la tache (RAS du
produit et du processus, page 1 du guide);

- j’ai établi les conditions pour que les éleves réussissent ce projet (page 2 du
guide). Ces conditions sont semblables a celles privilégiées lors des apprentissages.

b) La situation d’évaluation doit mettre en évidence le produit et le processus (vision de | ’éva-
luation) :
- I’évaluation portera a la fois sur le produit (la rédaction d’une annonce publici-
taire pour faire la promotion de la chanson francaise) et sur le processus (planifi-
cation, gestion et évaluation des moyens utilisés pour produire un texte). J ai établi
les criteres de notation pour le produit (pages 6 et 7 du guide) et pour le processus
(page 8 du guide).

c) La tache proposée doit étre représentative des apprentissages effectués et du contexte dans
lequel les apprentissages ont eu lieu (vision de [’évaluation et chances de réussite) :
- j'ai établi les conditions pour assurer la réussite du projet (page 2 du guide).
Ces conditions sont en lien direct avec les RAS visés et le contexte de
réalisation de la tdche;

- la démarche suivie sera la méme que lors des situations d’apprentissage :
étapes avant, pendant et apres [’écriture (pages 3 a 5 du guide),

- les éleves ont déja eu 'occasion de rédiger un texte dans lequel ils devaient
faire la promotion d’un produit;

- la discussion de groupe qui précede la rédaction individuelle devrait permettre
aux éleves de mieux définir le sujet. Chacun pourra noter sur la page intitulée
Les ¢léments d’une bonne publicité — Prise de notes, tous les aspects qui lui
semblent intéressants par rapport au sujet (page 3 du Cahier de I’¢éléve);

- la page Plan — Annonce publicitaire, a la page 4 de leur cahier leur servira
probablement a mieux organiser leurs idées,

- les éleves pourront utiliser du matériel de référence pour verifier tout
particulierement les mécanismes de la langue qui ont un impact a l’oral.
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d) Les buts poursuivis doivent étre clairs pour les éléves (chances de réussite et valeur de la
tache) :
- apres avoir présente la tache (page 3 du guide), les éléves pourront se situer face a
la tache, et avec mon aide, ils pourront s’ approprier les attentes face a ce projet
(page 3 du guide et page 2 du Cahier de 1’¢éléve).

e) La tache doit s’inscrire dans un projet de communication et elle doit étre signifiante afin de
permettre aux ¢léves de donner le meilleur d’eux-mémes (défi a la mesure des éléves et
valeur de la tdche) -

- la production d’une annonce publicitaire s’inscrit dans un projet plus large qui
se divise en trois étapes. Les éléves ont écouté et analysé plusieurs chansons au
cours de [’année, et quatre autres récemment dans le cadre d’un projet de
compréhension orale. Ils peuvent choisir la chanson qui les a le plus intéressés
pour en faire la promotion. Ils pourront ensuite enregistrer leur message
publicitaire et le diffuser aupres des autres éléves (projet de production orale).

f) La tache doit €tre construite de manicre a représenter les trois étapes d’un projet de commu-
nication (planification, réalisation et évaluation) :

- lors de la planification, les éleves pourront définir ce qui caractérise une
bonne annonce publicitaire, en équipe de trois ou quatre. Ensuite, ils pourront
choisir les idées qui leur semblent les plus intéressantes pour élaborer un plan;

- lors de la réalisation, ils rédigeront [’ébauche de leur texte et noteront leurs
interrogations quant a l’orthographe d’un ou de plusieurs mots, ils vérifieront
leur texte et y apporteront les changements nécessaires, en utilisant la grille
d’autoévaluation et du matériel de référence, si nécessaire;

- lors de I’autoévaluation, ils rempliront une fiche de réflexion qui leur permet de
faire un dernier retour sur la tache et sur les moyens utilisés pour la réaliser;

- finalement, ils présenteront leur publicité dans le cadre du projet de production
orale.

g) L’outil d’évaluation doit concorder avec 1’objet d’évaluation :

- la tdche telle que décrite permet d’observer les criteres de notation spécifiés
aux pages 6 et 7 du guide. La rédaction de |’annonce publicitaire pour faire la
promotion de la chanson frangaise fera [’objet de [’évaluation du contenu; en
ce qui a trait au fonctionnement de la langue, seuls les RAS que les éleves sont
censés maitriser en 9° année et les mécanismes de la langue qui ont un impact a
[’oral feront I’objet de [’évaluation. Quelques résultats d’apprentissage spécifi-
ques reliés au processus d’écriture ne pourront étre observés dans cette situa-
tion évaluative. Ils ne feront donc pas [’objet d 'une évaluation.

Apres avoir analysé la planification de la tache évaluative a partir de critéres de réussite person-
nelle, I’enseignant établit les points forts et les points faibles de cette situation. Ces observa-
tions portent surtout sur les pratiques pédagogiques quotidiennes. Cet exercice a pour but de voir
jusqu’a quel point certains facteurs pourraient influencer les résultats de certains éléves.
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D’apres moi, les points forts de la situation évaluative sont les suivants :

la discussion qui préceéde la rédaction du texte permettra aux éléves de coopérer afin de mieux
définir les caractéristiques d’une bonne annonce publicitaire visant la promotion d’une chanson
francaise;

le texte a produire étant relativement court, les éléves pourront se concentrer davantage sur le
choix des expressions et des mots et sur les mécanismes de la langue pour produire une an-
nonce agréable a écouter;

le fait de présenter aux éleves les différentes sections du Cahier de I’éléve leur permettra
d’avoir une idée plus précise de la tAche a accomplir et des étapes du processus d’écriture;

la page intitulée Plan — Annonce publicitaire fournira aux ¢léves un modele de planification
associ¢ a la rédaction d’une annonce publicitaire et leur permettra organiser leurs idées de facon
appropriée a ce type de texte;

la Grille d’autoévaluation devrait aider les éleves a réviser leur texte de fagon indépendante et a
vivre le processus d’écriture au complet;

en tout temps, les éleves auront acces a du matériel de référence pour vérifier I’orthographe
d’usage et I’orthographe grammaticale;

la Fiche de réflexion touche essentiellement les stratégies cognitives. Cette fiche permettra a
I’¢leve de décrire la démarche qu’il a utilisée pour vérifier certains éléments de son texte (con-
naissances procédurales). Cette réflexion I’aménera peut-€tre a retourner a son texte pour y jeter
un dernier regard.

D’apres moi, les points faibles de la situation évaluative sont les suivants :

les attentes de ce projet sont écrites dans le Cahier de [’éleve, ce qui peut leur laisser croire que
tout a été¢ déterminé a I’avance. Si je veux vraiment impliquer les ¢léves dans leur apprentis-
sage, je devrais faire en sorte qu’ils puissent participer a 1’¢laboration de ces attentes, en faisant
le lien avec des taches semblables réalisées précédemment;

le but du projet est de faire la promotion d’une chanson d’expression frangaise. Est-ce que j’ai
suffisamment mis 1’accent sur cet aspect pour que les éléves sachent le dégager? En cours de
planification, je devrais peut-&tre vérifier si les éleves incorporent cet aspect dans leur plan et
leur fournir des suggestions, si nécessaire;

les diverses sections du Cahier de [’éléve ne sont peut-Etre pas placées dans le bon ordre. Par
exemple, on retrouve le Plan de travail a 1a page 10, alors que c’est I’'une des premieres choses
a faire pour réaliser le projet de fagon efficace. Il faudra que je précise I’utilité de cette étape
lors de la présentation de la tache. Réflexion faite, est-ce que ce plan est essentiel ici, étant
donné que toutes les étapes du projet sont présentées a la page 1 du cahier? Je crois que c’est
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important de se donner un plan d’action pour étre plus efficace, mais dans ce cas-ci, étant donné
qu’il est déja fourni, cela me semble redondant;

- les ¢éléves n’ont pas a produire un texte sans erreur, puisqu’il est transmis a 1’oral (voir Pro-
gramme d’études par année scolaire, Frangais langue seconde — immersion, Neuviéme année,
section Production écrite, Contexte d’apprentissage). 1ls seront peut-Etre tentés de négliger
certains mécanismes de la langue, ce qui pourrait rendre la lecture de leur texte plus ardue lors
du projet de production orale;

- comme le texte est trés court et que, généralement, nous utilisons de courtes phrases dans une
annonce publicitaire, cette tiche ne me permettra pas d’évaluer en profondeur les mécanismes
de la langue et les structures de phrases. Je devrais observer ces ¢léments dans des textes plus
longs réalisés dans le cadre d’autres taches, avant de déterminer de fagon définitive le rende-
ment des éleéves;

- 'importance de la réflexion aprés I’écriture doit étre bien comprise de tous, car certains
¢leves seraient peut-Etre tentés d’écrire de « belles » réponses uniquement pour me faire plaisir.
11 faut également qu’ils puissent avoir suffisamment confiance en moi pour se sentir a I’aise de
parler de leurs difficultés. Ils doivent savoir que je suis 1a pour les aider et non pour les juger.

Note : Aprées avoir analysé la situation évaluative, I’enseignant peut décider de modifier
certains aspects (le contexte de réalisation ou la tiche elle-méme) au moment qu’il juge le
plus opportun. Il pourrait apporter ces modifications avant méme de proposer la tiche aux
¢léves. Au cours de la réalisation de la tache, il pourrait décider d’agir selon la réaction des
¢léves en apportant le soutien nécessaire a ceux qui en ont besoin. Apreés la réalisation de la
tache par les €leves, il pourrait évaluer si ces facteurs ont joué un role déterminant dans le
rendement des ¢leves (difficultés encourues par I’ensemble des éléves). Enfin, il pourrait
juger s’il est nécessaire de tenir compte de ces facteurs lors d’une prochaine situation
évaluative.
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Modéles d’analyse des résultats obtenus par les éléves
Modéle d’analyse du produit de la production écrite
- Contenu

- Dans I’ensemble, les éléves ont utilisé cing ou six moyens publicitaires pour faire la promo-
tion de la chanson frangaise, d’un artiste ou d’un album qu’ils avaient choisi. Plusieurs éléves
ont utilisé des verbes a I’impératif pour inciter le locuteur a se procurer 1’album en question.
La trés grande majorité des €léves ont utilisé des adjectifs qualifiants pour décrire les mérites
de la chanson ou de ’artiste. Leur message est surtout composé de phrases simples et courtes,
ce qui permet d’accélérer le rythme.

- Ce qui distingue le rendement des €leéves, ce n’est pas tant le nombre de moyens utilisés que
’efficacité des moyens choisis pour attirer 1’attention du locuteur. Les éléves qui ont obtenu
un rendement 3 interpellent le locuteur des le début et poursuivent ainsi tout au long de leur
message. Dans I’exemple 1, rendement 3/2, je remarque la cohérence dans le message de cet
¢léve : « Vous €tes ennuyer ou déprimer? ... C’est garanti de te réveiller. ... C’est trés comi-
que et est garanti de te faire rire. », etc. Certains utilisent efficacement les adverbes pour
marquer I’insistance (vraiment, si, tres). Ils font également valoir les particularités liées a la
chanson d’expression frangaise; ex. : « ... divers artistes de ’Ouest canadien » (rendement 3/
3); « C’est un chanson frangaise pour la millenium! » (exemple 2, rendement 3/2). Dans
chacun des messages publicitaires présentés dans les modeles de rendement 3, je retrouve
I’expression d’une promesse; ex. : « Tu vas surement trouver quelque chose a ton goit. »
(rendement 3/3), « C’est garanti de te réveiller » (exemple 1, rendement 3/2) et « ... que tu
seras obligé de I’aimer! » (exemple 2, rendement 3/2).

- Les ¢léves qui ont obtenu un rendement 2 ont également utilisé plusieurs moyens pour pro-
mouvoir leur produit. Cependant, il est plus difficile de voir I'unité dans leur texte. Dans
certains cas, I’information ne suit pas un ordre logique (voir description du rendement 2,
pages 12 a 15 dans Exemples de travaux d’éleves). Il manque parfois des détails qui permet-
traient au locuteur de se faire une meilleure idée du produit (pages 14 et 15 dans Exemples de
travaux d’éleves).

- Dans le cas des €leves qui ont obtenu un rendement 1, ils ont bien compris la tache et utilisé
des techniques publicitaires adéquates. Cependant, ils ont produit un message qui qualifie
trop peu le produit (paroles, musique, rythme, instrumentation, etc.) pour répondre correcte-
ment a I’intention de communication.

- Fonctionnement de la langue

- L’analyse du vocabulaire démontre que les éleves ont prété une attention particuliére au choix
des expressions et des mots pour faire la promotion de leur produit. Est-ce di au champ
lexical lié a I’intention de communication, a I’intérét qu’ils ont accordé a ce projet ou a la
brieveté du texte? Il serait important que je mette I’accent sur cette caractéristique afin de leur
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faire prendre conscience de la richesse de leur vocabulaire. Je retrouve trés peu d’anglicismes
lexicaux, mais quelques anglicismes sémantiques. Il faudrait que je les mette en évidence
pour amener les €éléves a prendre conscience de ce genre d’erreurs.

- La plupart des ¢éléves ont utilisé des temps de verbes qui concordaient avec leur intention;
ex. : les verbes a I’impératif pour inciter (ex. : offrez-vous, Va I’achéter, Ecoutez, etc.), les
verbes au futur pour leur laisser entrevoir I’avenir (ex. : vas surement trouver, va vous faire
vouloir danser, tu ne pourras pas, tu seras obligé, tu ne vas pas le regréter, etc.). Ils ont égale-
ment choisi des structures de phrases simples, généralement courtes, pour créer un rythme
rapide. Je retrouve également plusieurs phrases de type impératif/exclamatif. Certains éléves
ont voulu prendre des risques en utilisant des tournures de phrases avec lesquelles ils étaient
moins familiers; ex. : « Cette chanson n’est [pas] seulement [qualificatif + par : remarquable
par] les paroles... », « va vous faire vouloir danser [donner le gotit de danser] ».

- En ce qui concerne les mécanismes de la langue, j’ai remarqué que plusieurs €leves font de
fréquentes erreurs. Sont-ils conscients que les erreurs perceptibles a 1’oral ont un effet négatif
sur le locuteur? Ou encore, sont-ils conscients de leurs erreurs? Si je lisais leur texte a voix
haute, seraient-ils capables de détecter les erreurs causées par I’utilisation d’un déterminant
inapproprié, par I’absence d’accord entre le nom et ’adjectif? Je crois qu’il est important que
les ¢éléves développent 1’habileté langagiére a détecter les erreurs les plus courantes afin de
s’autocorriger. Je devrais peut-Etre passer un peu plus de temps a les sensibiliser au fait qu’il
est important de préter attention a ces erreurs de surface. Je trouve que ce genre de production
écrite se préte trés bien a ce genre de travail. En effet, les éléves ont un but précis (produire un
message pour le transmettre oralement), et comme le texte est court, ils peuvent plus facile-
ment se concentrer sur les mécanismes de la langue.

Modéle d’analyse du processus de production écrite

. Planification

- Dans le cadre de ce projet, j’avais pensé¢ qu’il serait important que les éleéves élaborent un
plan de travail, car ils devaient donner suite a leur projet de production écrite. Aprés avoir
planifié cette situation d’évaluation, je me demandais si cette étape était vraiment nécessaire
puisque dans le Cahier de [’éleve, a 1a page 1, ils avaient une vue d’ensemble des étapes a
suivre. En analysant les plans de travail, a la page 10 de leur cahier, je m’apercois que trés peu
d’¢leves ont vraiment profité de cette étape (exemple 1 a la fin de cette section). Certains
¢leves ont pu ajouter des informations complémentaires a ce qui avait déja été présenté dans
leur cahier; ex. : « chronomeétre pour vérifier la temps. » (exemple 2). Il n’est donc pas néces-
saire de demander aux ¢léves de produire un plan de travail dans un tel contexte de produc-
tion. (A noter que les changements ont déja été effectués dans cette version du Guide de
I’enseignant et du Cahier de [’éleve. L’ étape d’élaboration d’un plan a été éliminée du proces-
sus, de méme que la page sur laquelle les éléves devaient élaborer leur plan de travail.)
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- L’analyse de la page intitulée Les élements d 'une bonne publicité — Prise de notes m’indique
que plusieurs éleves ont compris le but de cette prise de notes (remue-méninges en petits
groupes). Ils ont dégagé les caractéristiques qu’ils croyaient importantes dans le cadre de ce
projet (exemples 3 et 4, a la fin de cette section). Ils ont choisi d’organiser I’information de
différentes facons (constellation ou style abrégé). Certains ont tenu compte du fait que leur
annonce serait diffusée sous forme de message enregistré dans le cadre du projet de produc-
tion orale (exemple 3). Par contre, quelques éléves n’ont pas tout a fait saisi le but de cet
échange. Ils ont dégagé les caractéristiques de la chanson qu’ils voulaient traiter dans leur
annonce (exemple 5). Sans étre inutile, cette étape leur a permis de jeter les bases du Plan —
Annonce publicitaire qu’ils devaient élaborer par la suite. La prochaine fois, il faudrait que je
m’assure que tous les éléves comprennent le but de chaque étape du processus. Je pourrais
¢galement discuter du « pourquoi » et de la « valeur » de ces étapes, car j’ai remarqué que
plusieurs ¢léves ont choisi de ne pas participer a un remue-méninges ou de ne pas faire de
plan de travail. Lors de ces discussions, mon but ne serait pas de les obliger a passer par
toutes les étapes, mais a leur faire prendre conscience de leur fagon de planifier. Certains
¢léves sont peut-Etre capables de tout organiser dans leur téte sans avoir a tout écrire sur
papier. Cependant, lorsqu’ils rencontreront des difficultés, sauront-ils que le plan peut s’avé-
rer un moyen utile pour accroitre leur efficacité a organiser leur pensée?

- Le Plan — Annonce publicitaire avait pour but de les aider a planifier ce genre de texte. Dans
I’ensemble, les ¢leves semblent I’avoir utilisé de fagon efficace. Ils ont bien compris 'utilité
et les liens qu’il y a entre les cases intitulées Aspect (grand organisateur) et Mots clés situés
sous cet aspect (exemples 6 et 7, a la fin de cette section). Maintenant qu’ils ont acquis une
certaine expérience pour produire des annonces publicitaires, lors d’une prochaine situation
d’écriture semblable, je devrais leur demander de produire eux-mémes un plan. Ils pourraient
utiliser ce modele et I’adapter a leurs besoins. La premiére fois, je pourrais leur demander de
le faire dans le cadre d’un projet collectif (petits groupes de trois ou quatre éléves), pour
ensuite les amener vers 1’autonomie.

- Gestion
En cours de rédaction

Une bréve analyse de 1’ébauche des éléves m’indique que la plupart ont tiré profit du plan qu’ils
avaient ¢labor¢ (exemple 7). Dans cet exemple, je peux voir des liens évidents entre ce que 1’¢éleve
avait planifi¢ et les idées qu’il a effectivement retenues. Toutefois, je note dans certains travaux
des différences marquées entre le plan et I’ébauche (exemple 8). Cet éléve a trés peu utilisé les
idées notées dans son plan. En me référant a la Fiche de réflexion, sa réponse a la question 1 me
laisse perplexe. Je devrais m’entretenir avec cet éléve afin de voir pourquoi il y a une si grande
différence entre son plan et son ébauche. Mon but premier serait de voir la conception que cet
¢leve se fait d’un plan (qu’est-ce qu’un plan, a quoi sert-il et comment ’utiliser) et non de I’obli-
ger a suivre son plan a la lettre. Je crois qu’un auteur a toujours le droit de changer d’idée en cours
de rédaction.
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En cours de révision

Les ¢leves pouvaient se référer a une grille de révision pour réviser leur texte. D’apres eux, leur
texte correspond exactement aux attentes. Ils ont coché « Oui » partout, sauf pour les anglicis-
mes. Il est vrai que, pour plusieurs éléments énumérés dans cette grille, les éléves ont assez bien
réussi (Contenu du message). Par contre, pour certains critéres listés dans la section Qualité de
la langue, la plupart jugent qu’ils ont respecté les mécanismes de la langue qui ont un impact a
’oral. Pourtant, plusieurs éléves ont fait de fréquentes erreurs. Ma premiére réaction serait de
dire qu’ils n’ont pas pris le temps de vérifier leur texte. Comme mentionné précédemment,
sont-ils conscients de ce genre d’erreurs? S’ils ne le sont pas, je ne crois pas que ce soit ce
genre de fiche qui éveillera cette conscience. Il faudrait que je travaille davantage 1’oral et qu’ils
aient I’occasion d’analyser de bons mode¢les de langue. L’écoute réguliére de chansons d’ex-
pression francaise pourrait fournir ces modeles. Toutefois, si je veux mettre en évidence des
modeles de langue, je devrais bien choisir les chansons, car certaines sont écrites dans un style
plutdt familier.

Par contre, cette grille peut vraiment servir de point de référence pour m’indiquer ce sur quoi je
dois préter une attention particuliére en tant que scripteur. Lorsque j’analyse le travail de révi-
sion des ¢éleves (leur ébauche), je m’apercois que treés peu d’entre eux jugent nécessaire de
procéder a une révision systématique de leur texte (exemple 9). Dans cet exemple, est-ce que
cet éleve sait comment utiliser la Grille de révision de fagon efficace? Est-ce qu’il a les con-
naissances cognitives et métacognitives nécessaires pour améliorer son texte?

L’analyse des réponses des ¢éléves a la question 2 sur la Fiche de réflexion m’indique que la trés
grande majorité des éleves ont une vague idée de ce qu’ils doivent faire pour améliorer la
qualité de leur texte. Plusieurs éléves ont mentionné qu’ils avaient utilisé du matériel de réfé-
rence, mais aucun n’a mentionné la démarche utilisée (connaissances procédurales) et les
indices sur lesquels il se basait (connaissances conditionnelles) pour vérifier son texte (exem-
ples 10 a 13).

Peut-étre que je devrais faire quelques modelages pour aider les €éléves a se doter de moyens
efficaces pour réviser leur texte. Je pourrais demander a quelques éléves de m’aider dans cette
tache, car certains d’entre eux ont démontré qu’ils avaient acquis certaines habiletés dans ce
domaine (exemples 14 et 15).

En fin de compte, cette tdche permet aux éleves d’exprimer leur créativité dans un contexte
motivant. Elle leur permet également de se concentrer sur certains éléments de la langue, spécia-
lement ceux qui ont un impact a I’oral. Comme mentionné précédemment, je ne pourrais pas
utiliser uniquement cette tache pour déterminer, de fagon certaine, le rendement des éleves a
I’écrit a ce niveau.
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Exemples de fiches de planification, de gestion et de réflexion

Exemple 1

-~

Plan de travail

Les étapes que je suivrai pour bien planifier et réaliser mon projet.

Plan d’action, production écrite :
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Plan d’action, production orale : . 7
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Note : Cette feuille t'aidera a réaliser tes deux taches. Aprés avoir complété le projet de production écrite, enléve
cette page du cahier pour I'insérer dans ton Cahier de I’éleve, production orale.
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Exemple 2

Plan de travail

Les étapes que je suivrai pour bien planifier et réaliser mon projet.

Plan d’action, production écrite :
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Plan d’action, production orale :
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Note : Cette feuille t'aidera a réaliser tes deux taches. Aprés avoir complété le projet de production écrite, enléve
cette page du cahier pour I'insérer dans ton Cahier de I’éléve, production orale.
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Exemple 3

Les éléments d’une bonne publicité
Prise de notes

En équipe de trois ou quatre éléves, faites un remue-méninges pour déterminer les éléments
essentiels & intégrer dans une bonne publicité et pour relever les éléments qui contribuent a
faire un bon enregistrement (volume de la voix, intonation, musique, etc.). Prends les notes

qui te seront utiles lors de la production de ton annonce.

_L 'A Merrque S\C'\AOA’

— =
o som ,pque ecaote . ..

- Pavle, sovte e
-S'an\h - Tout 1 A weeriaee s'endovk | wews  pag e He
3% ‘\‘.'S{C’.
un bon Yocobulaire,
T
“’\\'ég\"cr

Slerents essentiels O
doansg une  bonne  publicite |

o lements gui Contribuent

a €faire un  hon enregishenment

un Loix  Sort et
___L\Coam o comprendre.
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Exemple 4

Les éléments d’une bonne publicité
Prise de notes

En équipe de trois ou quatre éleves, faites un remue-méninges pour déterminer les éléments
essentiels 2 intégrer dans une bonne publicité et pour relever les éléments qui contribuent 2
faire un bon enregistrement (volume de la voix, intonation, musique, etc.). Prends les notes
qui te seront utiles lors de la production de ton annonce.

Chanson - Lomondyre 4 londot
%\; &

~ [ (Ys\;b w*q\vw\/ﬂ‘
_2hre ogqresstt G
_ étre txpfcssl‘F

—prepose  Ln owankage (beouke s curnite).
— Of(cenXk AeS Conacils (douvenar riches.
- \nfocmenk o QW C ervdionts, adwites)
RN CONT XS SRV S e Rl ecote” (nou focenule).

5 pocd +Y°)055 -

-

- O Sum@(\h Pos\{’iff

- piavenk  fa cun osite”  (oguestons
Qeyisﬁ

— produace. un LSS R ookl heurk
A0S oo pectS we (nefot (€5 (positive)

- ANOL U Y‘%‘Hnm.e,,f{mﬁ\)cohc‘—s’.c""

- metlez le ™ esg age dans Je
ttre

French Language Arts — 9 année 12

: Notes pédagogiques
Francais langue seconde — immersion

Projet de production écrite



Exemple 5

Les éléments d’une bonne publicité
Prise de notes

En équipe de trois ou quatre éleves, faites un remue-méninges pour déterminer les éléments
essentiels a intégrer dans une bonne publicité et pour relever les éléments qui contribuent &
faire un bon enregistrement (volume de la voix, intonation, musique, etc.). Prends les notes
qui te seront utiles Jors de la production de ton annonce.
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Exemple 6

Produit 2 promouvoir :

Plan

Annonce publicitaire

Utilise le plan ci-dessous pour décider des éléments que tu vas intégrer dans ta publicité.

?\D\DO: Lo chonoor=

~Permaonic

~Les ‘Dam}€5

-_Bong
)

_sant detle

—_\Q

- Le_ ‘-ei\»a} [a

eSX o pache

) Doopse
Public cible : N
Bges Mo 2\
Aspect 1 Aspect 2 Aspect 3
BUNNE EXCEESSWN ROUFE (2
BONNES PES MeTs ot m\gﬁztﬁmss
INSTRUMERTS RRNNE CANOIY AVUT AUTOUR
PES MOTD “CONRoR .
Mots clés Mots clés Mots clés

chaaleries Senncoghone

—-AM.&::\L%,MA@‘N\QQ
Pox= \eS o MreS

Slogan :

Eléments sonores :

etc., s’il y a lieu)

c. { \Q

“_Le¢s {wﬁonneﬁ

Tay [

ueAd Yo écnnte o fG C/ﬂ//\w 0507\

conhd -

So==== (RIS Suf QU R

Frome—srr i e S
TETEEETE Au ear PrE? Yeous She

oM B\ 9‘\‘\ OO0

(musique, effets spéciaux,

Pe,{_‘(‘\' PM¥\~L deo. \ o Ch&f\sQr'\

\om e NToN

de. Biphonse
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Exemple 7

4 N

Utilise le plan ci-dessous pour décider des éléments que tu vas intégrer dans ta publicité.

Plan

Annonce publicitaire

Produit 2 promouvoir : )’lA D ) Z
Public cible :
’ 4= 18 Ans ‘
Aspect 1 Aspect 2 Aspect 3
Jora o onachazng Ut W diy
cl,LS“"‘{\A (A\(\;\B*,VD (/1/%4/\/;0\/\/1
S o sige
Mots clés Mots clés Mots clés
+ Quelgue drose 5 VOIS \chente€

Jndovotisme

=20 tou ik

2 A \}W!’\mx

-

Rédige une ébauche de ton texte. Ecris a double interligne.

Ebauche

Annonce publicitaire

MC{02~ TOU NG At k= drosvan
o‘r\)fﬂo“M,Q cnose o dorm S@I):\'- RATO 2 ¢

HCYIN Abuﬁmr"ré nosa _arH S e

conackon) on achodont RADO 2 a +on

le_moncle 75&.\\;3‘7).:;'4- hale)) ')L_}im_i r'\c;ue i i
5 olaex 14 Qs chmsen_ Seadory ﬂﬁfjﬂolh loceds Ay /’Vmﬂelue . Le C&SC/} >
? Zrooms i 2 L Aociann @ 2 <& Alyho 0O 22 oot b Moudiey  NoOILS
OnIA S Y Ky / { I I
N ; s = ; -
Slogan- OffTez- 3808 UN \)0‘1“,3\’ clan, M@MW& /\0171011) <<LAWQ9(/€
lae rusigre cle / Ouéj%
sondlor 77 par 7 rand§ pard'l olon.
Elémentssonoxie_s: MOSIGLe [ Alphonse, Fru| Wik Yoo <
e IS SN i Mu‘ef«i) << Lo ANOENG D) P © cbrrpnd Dujort, <
1 s i

entdt?  doudeun xtra-prellnonres rowmagn,

- /
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Exemple 8

4 N

Plan

Annonce publicitaire

Utilise le plan ci-dessous pour décider des éléments que tu vas intégrer dans ta publicité.

Produit a promouvoir :

-

Ebauche

Annonce publicitaire

Rédige unc ébauche de ton texte. Ecris  doubte interligne.

W) (89 e oo don ehosanns S s

s o
- )
PP INC Y PE Lapade-aval T Ouaony

LN OareC  O8D

AV

Lkl § By .

2200 A A X, A, A NS
Prirkte ol asrec dan saudoaian

Qs
Public cible :
H ors o \B ow

Aspect 1 Aspect 2 Aspect 3
. AT AN Aa e
W‘E [N SN NN

Mots clés Mots clés Mots clés

donnl rooede -l Aleen
S An walledoa

A Lrnatlann.

Prind Fow ol por dan Couvdene

Slogan : Ad . .

Eléments sonores :
(musique, effets spéciaux,
etc., s'il y a lieu)

\

-

1. Est-ce que I'utilisation d’un « Plan » de ton annonce publicitaire t’a aidé dans la réalisation
de ton projet écrit? Explique ta réponse.

~

oxrde o AQ%AA&MM &“\x&ﬁ‘h’ oy ke hupll-

\
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Exemple 9

-~

Rédige une ébauche de ton texte. Ecris a double interligne.

/ﬂp/:anm‘ Jn CheonSor, en feu.

Ebauche

Annonce publicitaire

MJous ates dipcimer T Feontez
{‘A/lp‘w}v\se >, iyn chanson uift et aacéable
e yous ceueiller.

’4»1|u)/6( On

Clest jm:,‘é,

Les sont _bien gecites et Jusent yne
histoir Cest fHees
2t et 34(;1,\(-,' e lo Fhire [lre.

paro/es
T

vra mars jneroyable QOMmGHE

danser.

Lot veuloie

“Alphonasey”, suc /e o’//’:‘_ouz“koo/a 27 sove

/ presmier &
f

' .
lavoir.

.

Exemple 10

N

Cetle thanson nect seulemed  Jes Ipﬂro/ﬁ_; el S
eussﬂd”‘,ﬂ,\e mus igue Uite et chythmigue, (oewr auee

Jes  insteuments deds 2@ proprec,

Fn tsut  &H /\\049»«;&‘77 est _eycitant et | ys vens

Grille de révision

Blicita

de I’ébauche de I’

CRITERES

CONTENU DU MESSAGE
Mon message est-il clair?
- Ai-je inclus un élément accrocheur au début?

- Ai-je bien présenté le nom du produit que je veux
vendre?

- Ai-je donné suffisamment de renseignements sur le
produit?

- Ai-je bati un scénario structuré?
(enchainement des aspects, place du slogan,
dialogues, s'il y a lieu, etc.)

- Ai-je inventé un slogan?

- Ai-je répéié le nom du produit a quelques reprises
dans mon texte?

QUALITE DE LA LANGUE

Mon message contient-il des anglicismes?

Les temps verbaux (ex. : impératif) sont-ils
appropriés au sujet et 4 I'intention de communication
(selon le public et le but visés)?

Le vocabulaire utilisé (adjectifs, adverbes, noms)
est-il approprié au sujet et a I'intention de
communication (selon le public et le but visés)?

Ai-je utilisé des phrases variées?

Ai-je utilisé des phrases qui respectent la
syntaxe frangaise?

ecté les mécanismes de la langue qui ont un
oral (accords, temps et conjugaisons, etc.)?

P

MON AUTO-EVALUATION

ou
[ oui

o oui
[ oui

7 oui

Oui

Non

Non

oo OO0 oo

[ oui
E’r Oui

o

[ oui
[7] o
o

Non

Non

Non

Ooo00o 0O 0Ol

~

e lavariété des structures de phrases

Exemple 11

2. Comment t’es-tu pris pour faire la vérification de ton texte? Choisis trois éléments parmi les
six présentés ci-dessous. Explique la démarche que tu as utilisée pour vérifier :

e les anglicismes

J'ou

V] aY

vi‘)l' [

aider

Mol

ot ot Cfagcdgc les  dichencires
7
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Exemple 12

ﬂ le, chotx du vocabulalre
T aih

) .
a’  uHTsé  les  wnots  gue e savait. Sil v quqit
& T

des  ote gue (e 5&\5415 ne  devrglt pas

N .
etre lq, Jesmyais de trouver un .t melleur.

o le chonx des temps verbaux

Ja: fcr. Yout 1‘74«:5 Cm:zé \e YempS omuc gui\'l

Sa-v\oj w,;\“Mr,

\Z /

Exemple 13

e la structure de phrase

An O veriS.é e 4"r(uc_Jrur& A lD/\ra\SQ A
isant  lonnonce plusieurs Cos. S an
\’_f . ¥ <

an concuolte lea liures da (€86 rences.

Exemple 14

/ Ebaucl}g ) \

Annonce publicitaire

Rédige une ébauche de ton texte. Ecris 2 double interligne.

Cest

L Amasrigue Sender B e r@u@\\k@’q @@ﬁf{

Sald c \C

Jduwlensoon . Lo waledie Ao co it Chanson

2 an% Qeeyochands, Clont 4, repvaugabe,
INNEAN

N e pbm ,que W vie padd pao @Ay
A0 mmoenter o vdaume . duok oo m/@fw

VA OO\)VO!(
ot b3 untéaesainds mNVUr

P1< beavcowp do

X—r~

YS)_C(\\’\"‘QY\#)

Oustice, L& chantoir & LN fon Vo

chanto 3
W0 o \ey gmmm a'on J’ac;tm6 ass mnm“\&
s n{‘lerQ) \ __ Segas m‘m\\Q(?

do_Pa 1Nory LAmexc.\p <endovt _ejt ‘e

_ \ Mt eV )
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Exemple 15

/ Ebauche \

Annonce publicitaire

un des merleors
T Pt Yoenecl s chanson de

e chandeur Voinee

Ecouter len chansen IR ériqua Slendort et vous verrez poorquel Cest
, \ n

Morchildon  novs préseh-\a un owhlawme. de. nobve socidie! .

. . _ .
Les pancles uningue Nnotin aident™ & Suelue, cele

Ecovtez

probléme. et a “+rouve” un solution, les pru‘ules Q'U'l

Ly
N Toloves —
oEvery Ces \mages et o (tilisant  Un
AU\ S
vorabulaire vasde et aleink cde EEsmme. te

pert e Eroncis  Macchildon —ood oo _ovdruleg VYT
5 i
oo Nariotigns d‘amn'\—‘mrﬁn’ ‘Aon iabnedion et contrile de voix

démontre L dalent bien coltive . Fec \pafruments
Av W mong e, A‘E&M\

est le rg\’hme‘y_l\l)orme one. l'gn@; musicale  occrochevse

Mo o ot ndweilfon-Veng o
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